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La rivoluzione in atto e facilitata da terminali domestici
sempre piu intelligenti e direttamente collegati alla rete...

15 milioni gli utenti unici di video online in Italia You o ol

PC connesso »
ad internet www

5.3 milioni le famlglle con game console in Italia Gor M{k

Altro apparato

connesso ad TVL' PR

Internet ed . —i 3
allaTVv - '
LIVE
BRAVIA
TY connessa vIZ 2.7 milioni le TV collegabili in Italia
direttamente www

ad internet et I
LOVEFILME -

.,...I'
s analysys
e MasoON



Contribuzione del video nel traffico dati consumer® ®*°J analysys

e MaAson
50,000

Il CAGR 10-14 atteso per il video &
45.000 circa 55% con un fattore di crescita di
9. Nel 2014 il video rappresentera il
57% del traffico dai consumer

40,000
0 Q QI il videa Numero di video visti su Youtube nel mondo
32,000 rappresenta oltre il 20 (M Tube
40% del traffico ) Marzo 2011: 2.5

o SH,DDD totale consumer e mid d_i video al
o - giormo
© si aspetta che 25
E 25,000 - peseraoltre il 57% & /
m nel 2014 8.0
oo E = D'Lmbre_ 2_009:

EH,DDD "é” 1 mid di video II

i 8 visti al giomo |
15,000 I g f
| ki Luglio 2006 '
10,000 i > 1.0 100 min di video
! i -@ visti al giomo
| : g zu't':sﬂ glgm'
:lancio |
5,000 | | 0 sito f*’” '
0 |—*—|I 2 . 1 ,f
. " 00 =
2009 2010 2011 2012 2013 2014 Mar-06 Mar-07 Mar-08 Mar-09 Mar-10 Mar-11

Traffico restante = Online video totale



| BROADCASTER



| BROADBANDER






o

> %

. S
a0 |

> ‘ ' IS
A_ !



DIGITALE




.47 Nuovo ambiente competitivo del video su IP

&
¢

o, TELCOS * Cercano di espandersi su nuovi servizi
WIND + IPTV
* Contenuti video
s =Tiss e TELECOM "
- T e e—cdundofone |+ Nuovi sef fop box
ERTCRCPEETEn STETrvere ~ OVER-THE-TOP TV

——

BROADCASTERS -
= MEDIASET =7/ [

* Mulfi-piattaforma e canall dedicati

Audience internet da rete i—
fissa e mobile : T[III' Gmglew ‘t‘f

* Cercano di limitare la * Presenza globale
cannibalizzazione dei nuovi mezzi, * [Forte capacifa di stimolare
offrendo servizi ai catch-up via contenuti a costo zero generati
internet e sfruttando il loro brand FORNITORI DI APPARATI dagli utenti {UGC)

* Sviluppo di ecosistemi

@ L SONY W In ltalia non sono ancora entrati

attori OTT con contenuti pramium

« Intemet-connected TV e di grande successo in altri Paesi
i * Nuovi set-top boxes infegrati (Stati Uniti in particolare), come
S * Consolle per videogiochi Hulu e Netflix

..."'
s analysys
e MaASsON



LA DOMANDA






m! You{[T)
(rvsKy =7/



market growth

IL CicLo DI VITA

y J,Q:_ps is L)mb’, ]’-}y 4
m:&nw'&"mﬁﬁﬁgfﬁm re lb\b‘ Ir }"/t y‘{ law~c2
matur

Tahnicol adivicd

e
o mer?m L%
techa qg Y eondr o )‘a
: inflection point:

« technology "good enough®

: : time
cf evelopmaay bv‘nae_



USO DEL TEMPO LIBERQ



LA CATENA DEL VALORE
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QUALE MODELLO DI BUSINESS?
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